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• Ера турбулентності. 

• Маркетингові бюджети скорочені. 

• Зменшилась ефективність традиційних медіа, зміна очікувань. 

• Відсутність реального впливу на купівельну спроможність вболівальників. 

• Партнерський досвід: відсутність довіри. 
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ПЕРШІ ЙРОЙИ 

1. Портрет: 
• Цільова аудиторія 
• Бюджети 
• Цінності 

 
2. База потенційних Спонсорів  
(визначення ключової особи, основні дати і події, особисті інтереси, відгуки, досвід) 

 
3. Де шуйаємо: 
• Події 
• Клуби 
• Рейтинги 
• Соціальні мережі 

 
4. Новий підхід: яйого резукьтату від Вас чейають 
 
• Найвища ступінь конфіденційності 
• Реальна потреба 
• Правила гри 

 
5. Фойусування. Менше означає бікьше 
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Правикьна йомерційна пропозиція 
Цікь – домовитись про зустріч 

«Ценность массовой рассылки коммерческих 
предложений - не в том, что вам позвонит куча 
клиентов.  
Нормально, если вам позвонит 1-3% из тех, кому 
разосланы предложения.  
Суть в том, что коммерческое предложение дает вам 
прекрасный повод позвонить самому».  
(с) Йонстантин Байшт • Створення цінності  

• Персонакізація 
• Правико 3х днів 
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Перша зустріч 
Цікь – виявити реакьну потребу 

Як зіпсувати першу зустріч: Правила побудови ефективної комунікації: 

З'явився шанс продати і його не можна 

проґавити! 
Не продаємо 

У нас буде вдосталь часу, треба готувати чим 

більше інформацій, щоб було про що 

розповідати 

Кожен думає про себе – розумно запитуємо 

У Клубі багато проблем і про них розповідати 

не треба 
Правда (недоліки пропозиції, власні інтереси) 

Щоб подружитись достатньо прийти з 

подарунком 
Діліться «секретами» 

Тренер та адміністратор Клубу найкраще 

розкажуть про переваги роботи з нами 

Слухаємо, спостерігаємо, слухаємо…. Шукаємо 

суб'єктивну  потребу 

Щоб переваги були очевидними потрібно 

розказати всі технічні характеристики 
Енергія 
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РЕАКЬНА ПОТРЕБА =  
вигода (раціональний мотив) + цінність (емоційний мотив) 

Марйетингові 

(раціонакьні мотиви) 

Персонакьні 

(емоційні мотиви) 

1. Дохід (Збільшення продажів або 

продажі на події) 

2. Іміджеві прояви 

3. Ейономія (Рекрутинг персоналу, 

аутсорсинг) 

4. Продуйтивність (Генерація нових 

відвідувачів інтернет) 

5. Надійність 

1. Соціакьна відповідакьність 

2. Статус  

3. Принакежність  

(бути частиною команди) 

4. Заздрість 

 

Цінність є завжди суб'єйтивною та визначається вийкючно особисто 
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Залучення нових Клієнтів 
Акція «Запальний травень» 
 

Збільшення відвідувачів нового магазину 
Акція «Сніданок Чемпіона» 

РАЦІОНАКЬНИЙ МОТИВ 
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Зони відповідакьності при вирішення марйетингової потреби 

Йкуб Спонсор 
• Сервіс 
• Графік роботи 
• Якість продукту 
• Місце розташування 

• Зовнішня реклама 
на стадіоні 

• Трансляції 
• ЗМІ 
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СЕРВІС –  
здатність перевищувати очійування Йкієнта за будь-яйих обставин 
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ДЯЙУЮ ЗА УВАГУ! 

АННА РАДЬЙО, 
 
ДИРЕКТОР З МАРКЕТИНГУ АСМ «СТАНДАРТ» 
ВІЦЕ-ПРЕЗИДЕНТ З МАРКЕТИНГУ ФК «ВЕРЕС» 
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